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PRESSEMITTEILUNG 

BiFi macht`s möglich: 200 Fans treffen auf Bastian Schweinsteiger
Hamburg, im September 2009. Bastian Schweinsteiger ganz nah sein und zusammen mit ihm auf einem Werbeplakat um die Wette strahlen – ein Wunschtraum? Dank BiFi wurde dieser Traum am vergangenen Sonntag

für knapp 200 Fans aus ganz Deutschland Realität. Sie trafen ihr 

Fußball-Idol zu einem exklusiven Fotoshooting in der Münchener

Allianz Arena und werden ab Oktober mit ihm auf BiFi-Werbeplakaten

zu sehen sein.
Über 8.000 Schweinsteiger-Fans haben sich für die Teilnahme an der Aktion

„Du, Basti + deine Bande! Gewinnt + kommt auf Plakatwände mit Basti!“

beworben – für 39 Banden wurde der Traum Wirklichkeit. Zusammen

mit Freunden, Verwandten oder Kollegen durften die Gewinner den

Rasen der Allianz Arena für ein außergewöhnliches Fotoshooting
betreten, Stadionatmosphäre schnuppern und sich mit ihrem Idol

ablichten lassen. Als Highlight dieser einmaligen Aktion werden die

39 Bandenmotive ab Oktober in den Wunschorten der Gewinner plakatiert. 

Bei strahlendem Sonnenschein trafen am vergangenen Sonntag die glücklichen
Gewinner in der Allianz Arena auf ihr Idol Bastian Schweinsteiger. Wer denkt, dass

nur Fußball-Fans vertreten waren, der irrt. Neben Sportskanonen in Vereinstrikots
kamen auch Familien samt Oma und Opa, Männergruppen in traditionell bayerischen Trachten sowie Mädels-Cliquen, die sich extra für ihren Schwarm in Schale geworfen

hatten, angereist. 

Während viele Gewinner gleich mit Schweinsteiger fachsimpelten, war manch einer

anfangs noch zögerlich, denn wann trifft man seinen Fußballstar schon einmal höchstpersönlich. Die Schüchternheit legte sich aber schnell, denn Bastian hatte

zwischen den Shootings für jeden Teilnehmer ein offenes Ohr, schrieb unermüdlich Autogramme und scherzte mit seinen Fans, die extra aus ganz Deutschland für dieses Shooting nach München angereist kamen. 

39 Banden – 39 Plakatmotive 
Genauso individuell wie die Banden sind auch die Plakatmotive geworden:

Während sich einige Mädels verträumt an ihren Schwarm lehnen, springen

andere Gruppen auf ihrem Foto zeitgleich in die Luft. Manche Banden haben

sich in Fußballmanier mit Trikot und Ball aufgestellt, wiederum andere so

hintereinander positioniert, dass sie zusammen mit Bastian Schweinsteiger

eine Raupen-Formation bilden. Jede Gruppe durfte selbst entscheiden, wie

sie sich präsentieren möchte und so kann man gespannt sein, welche

Bandenmotive ab Oktober in vielen deutschen Städten sowie im

Internet unter www.bifi.de zu sehen sein werden. 
Ausblick auf die neue BiFi Aktion „Tore für Fans“
Die erfolgreiche Zusammenarbeit mit Bastian Schweinsteiger geht übrigens mit

einer neuen – noch nie dagewesen Aktion – in die Verlängerung. In der 

Bundesliga-Saison 2009/2010 widmen Schweinsteiger und alle anderen Spieler

des FC Bayern München das Highlight eines jeden Spiels – das Tor – exklusiv

großen und kleinen BiFi Fans. Unter www.bifi.de können sich Interessierte bis Ende

März für die Teilnahme an der einzigartigen Aktion „Tore für Fans“ bewerben. Mit
etwas Glück heißt es dann ganz bald „Toooor“.

Weitere Informationen finden Sie unter www.bifi.de
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